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EXPORTACIONES DE BIENES DEL URUGUAY

Informe mensual - Noviembre 2008

     

Año 3 – Nº 31

16 de diciembre de 2008

Departamento de Estudios Económicos 

Síntesis

- En noviembre de 2008, las solicitudes de exportación de bienes del Uruguay 

ascendieron a  US$ 420 millones medidas en dólares corrientes, lo que significó 

una disminución de 11% con respecto a igual mes del año anterior.

- El comportamiento de las exportaciones en el mes de noviembre, estuvo muy 

influenciado por la caída en las ventas externas de “Combustibles minerales”, si 

bien se evidencia una desaceleración de las mismas respecto a meses anteriores. 

En efecto, otros productos como el “Cuero”, la “Lana”, los “Cereales” y las “Soja”, 

explican mayormente la desaceleración de las exportaciones.

- Por su parte, en el acumulado a noviembre de 2008, las solicitudes de 

exportación sumaron US$ 5.628 millones, verificando un crecimiento de 36% en 

comparación con igual período del año anterior. Considerando las exportaciones 

de las empresas instaladas en zonas francas y descontando las compras de 

Botnia desde territorio no franco, las ventas totales uruguayas al exterior 

totalizarían US$ 6.565 millones, registrando un incremento de 42% con relación 

a Enero – Noviembre de 2007.

- En el acumulado a noviembre de 2008, los principales productos de exportación 

del Uruguay, fueron la “Carne y despojos comestibles”, seguido por “Cereales”, 

“Lácteos” y “Madera”.

- Argentina y Brasil fueron los principales mercados de exportación, seguido de 

Estados Unidos. Mientras que las ventas hacia los mercados regionales 

continuaron registrando un buen comportamiento, las dirigidas a Estados Unidos 

cayeron en 2008, si bien se observa un cambio de tendencia a partir del último 

mes relevado.
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1. Exportaciones totales1

En noviembre de 2008, las solicitudes de exportación de bienes del Uruguay medidas 

en dólares corrientes ascendieron a US$ 420 millones, lo que significó una 

disminución del 11% con respecto a igual mes del año anterior.

Si bien los resultados del análisis de las ventas externas del Uruguay indican cierta 

desaceleración, el descenso verificado en el mes de noviembre se explica en gran parte 

por la caída de las exportaciones de “Combustibles minerales” (-78%). Dicho producto 

incidió negativamente en 8 puntos porcentuales de los 11 de caída registrados en 

dicho mes. 

Gráfico 1.1

VARIACIÓN DE LAS EXPORTACIONES EN TÉRMINOS 
INTERANUALES

  (2008/2007 - US$ corrientes) 
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Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

                                               
1 Nota Metodológica: La información estadística incluida en los informes regulares de comercio se extrae de 

SmartDATA en base a datos de solicitudes de exportación proporcionados por la DNA. La comparación 

interanual se realiza con información de cada año disponible a los dos días del mes que se informa. Para la 

realización de este informe, salvo indicación expresa en contrario, no se incluyen las exportaciones de 

bienes de zonas francas, ni las exportaciones de energía eléctrica, así como la proveeduría de bienes dentro 

de puertos y aeropuertos a empresas de transporte. Vale decir que dichos productos son considerados en la 

Cuenta Comercial de la Balanza de Pagos y han incrementado su importancia, representando 

aproximadamente el 14 % de las exportaciones de bienes en 2007.
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Dada la coyuntura económica internacional, se creyó oportuno considerar el 

comportamiento de las importaciones de bienes del Uruguay, donde como resultado se 

puede observar un fenómeno de características similares al registrado en las 

exportaciones. Si bien las importaciones disminuyeron 5%, tal situación también se 

explica por la caída en las compras externas de “Combustibles minerales”.

Por su parte, en el caso de las compras de insumos para la exportación realizadas en el 

marco del régimen de Admisión Temporaria, se observa que las importaciones bajo 

este régimen cayeron 5% con respecto a noviembre de 2007, variación que podría 

adelantar el comportamiento futuro de las ventas externas de ciertas ramas, intensivas 

en la utilización de insumos importados.

Por otra parte, cabe notar que en los últimos meses2, el comportamiento de las 

exportaciones tanto de Brasil como de Argentina también muestra una importante 

desaceleración, si bien en los dos casos las ventas externas siguen presentando un 

buen desempeño.

En lo que refiere al comportamiento de las exportaciones uruguayas en el período

acumulado a noviembre de 2008, las solicitudes de exportación sumaron US$ 5.628

millones, verificando un crecimiento de 36% en comparación con igual período del año 

anterior (ver cuadro 1.1).

Cuadro 1.1

     

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

En base al Índice de Precios de Exportación (IPE) que elabora el Departamento de 

Estudios Económicos, en los primeros diez meses del año, los precios de exportación 

crecieron 34% con respecto a igual período de 2007. 

                                               
2 Datos a octubre de 2008 extraídos de URUNET.
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En tal sentido, este indicador también presentó un cambio de tendencia en los dos 

últimos meses, reflejando la caída en los precios internacionales, especialmente 

aquella vinculada a los principales productos de exportación del Uruguay. 

En consecuencia, en el período Enero - Noviembre de 2008, las exportaciones en 

volumen físico se habrían incrementado aproximadamente 1% respecto al mismo 

período de 2007.

Debido a la importancia que en la actualidad presentan las ventas externas de ciertas 

empresas instaladas en zonas francas del Uruguay, es pertinente incorporar al análisis 

los montos exportados desde dichos orígenes. 

En el período Enero - Noviembre de 2008, las exportaciones de concentrados desde 

Zona Franca Colonia habrían alcanzado los US$ 374 millones, aumentando 9% con 

respecto a igual período de 2007.

Por otro lado, para el mismo período, las colocaciones externas de la empresa Botnia 

habrían trepado a US$ 691 millones. Dado que esta empresa se provee de “Madera en 

bruto” uruguaya, para calcular el total exportado por el país, corresponde descontar 

las compras de dicho producto realizadas en Uruguay (US$ 129 millones).

Las exportaciones de la empresa, así como las ventas de “Madera en bruto” exportada 

por Uruguay con destino a dicha zona, se vieron afectadas el mes pasado por la 

suspensión de las operaciones de la planta por razones de mantenimiento.

En efecto, si se consideran las exportaciones de las empresas instaladas en zonas 

francas y se descuentan las compras de Botnia desde territorio no franco, las ventas 

totales uruguayas al exterior totalizarían US$ 6.565 millones, registrando un 

incremento de 42% con relación a Enero – Noviembre de 2007.

2. Exportaciones clasificadas por Sistema Armonizado 

Como se comentó en el capítulo anterior, el comportamiento de las solicitudes de  

exportación correspondientes a noviembre de 2008, estuvo principalmente afectado 

por la caída de las exportaciones de “Combustibles minerales” (incidió negativamente 

en 8 de los 11 puntos porcentuales de caída).

Pero, además de combustibles, las exportaciones de otros productos también se 

redujeron con respecto al mismo mes del año anterior. Aquellos de mayor incidencia,

fueron “Cereales” (Cap 10), “Semillas” (Cap 12), “Pieles y Cueros” (Cap 41), y “Lana”

(Cap 51). 
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       Gráfico 2.1

En noviembre de 2008, en el 

caso de los “Cereales” (los 

principales productos

exportados dentro del 

capítulo fueron Arroz y 

Trigo), así como en el de las 

colocaciones externas de 

”Semillas” (principalmente 

Soja y Girasol), el mal 

comportamiento de las 

ventas externas con respecto 

al mismo mes de 2007, 

estuvo explicado por razones 

estacionales vinculados a la

comercialización, debido 

especialmente a las 

fluctuaciones registradas en 

los precios internacionales

(ver gráfico 2.1). 

     

        Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

Por el contrario, en el caso de las ventas externas de “Pieles y cueros”, la caída se 

explica mayormente por el efecto de la crisis internacional en la econonomía real 

(particularmente su incidencia en el consumo) y sus repercusiones en la actividad de la 

industria automotriz (ver grafico 2.2). 

    Gráfico 2.2
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    Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA
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En el caso de las colocaciones externas de “Lana”, si bien el negocio textil y de la 

vestimenta está afectado por la crisis internacional, otras razones de corte más 

estructural explican los cambios que a nivel internacional se han registrado en la 

comercialización de la “Lana” y sus derivados (ver gráfico 2.3)

     Gráfico 2.3
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    Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

Atendiendo a los resultados del acumulado Ene – Nov de 2008, “Carne y despojos 

comestibles” (Cap 02) continuó siendo el principal capítulo de exportación del 

Uruguay, con colocaciones que alcanzaron los US$ 1.249 millones y explicaron 11 

puntos porcentuales del crecimiento (36%) de las ventas externas totales (ver cuadro 

2.1).

En efecto, las exportaciones del capítulo verificaron un incremento de 55% medidas en 

dólares corrientes, mientras que en volumen físico, cayeron aproximadamente 3%. 

“Cereales” (Cap 10) fue el segundo capítulo en importancia, mostrando un aumento de 

67% en sus colocaciones si se miden en dólares corrientes, mientras que en términos 

reales registraron una caída de aproximadamente 10% respecto a enero - noviembre

de 2007. “Leche y productos lácteos” (Cap 04) fue el tercer capítulo en importancia en 

las exportaciones uruguayas. Las colocaciones de los productos que integran dicho 

capítulo verificaron una suba de 34% medidas en dólares corrientes, pero una caída 

cercana al 13% en volumen físico.

Por su parte, las ventas externas de “Semillas” (Cap 12) explicaron 3 puntos del 

crecimiento total, mostrando un aumento de 62% en dólares corrientes, mientras que 

crecieron 38% en términos reales si se lo compara con el acumulado Ene - Nov de 

2007.
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En igual período, las exportaciones de “Madera” (Cap 44) aumentaron 77% en dólares 

corrientes, mientras que crecieron 54% en términos reales. Las ventas externas de 

madera estuvieron fuertemente impulsadas por las compras de la empresa Botnia, que 

adquirió US$ 129 millones en el período de análisis. 

Cuadro 2.1

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

Las ventas externas de “Pieles y Cueros” (Cap 41) registraron un mal comportamiento 

en las ventas acumuladas a noviembre, disminuyendo 15%. Dicha variación ratifica una 

profundización de la tendencia negativa registrada desde principios de año y 

acentuada especialmente desde agosto de 2008. Este comportamiento se refleja en las 

ventas uruguayas de este producto con destino a Alemania, China, México, Estados 

Unidos y Corea del Sur.

Algunas de las razones por las cuales este sector fue uno de los primeros afectados 

por la crisis financiera internacional, en parte están relacionadas con el aumento en el 

precio del petróleo y las repercusiones que dicho efecto tuvo en las decisiones de 

consumo e inversión relacionadas con el sector automotriz a nivel internacional.

Las exportaciones de “Lana” (Cap 51) también mostraron un desempeño negativo en el 

período bajo análisis, registrando un descenso del 8% con respecto a Enero -

Noviembre del año anterior.  

Entre otras razones, la caída en las exportaciones de las dos partidas de mayor 

representatividad en el capítulo (en particular la “Lana cardada y peinada” y la “Lana sin 

cardar ni peinar”) se explica por los efectos negativos que ha generado en países como 

Italia la fuerte incursión de China en el mercado internacional de la vestimenta. 
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En tal sentido, las exportaciones con destino a aquel país cayeron 27% en el período 

Ene – Nov 2008/2007. Asimismo, las compras de China, las cuales han pasado a 

ocupar un lugar de privilegio como destino de las exportaciones nacionales de estos

productos, registraron una caída de 4% en el acumulado Ene – Nov 2008/2007. 

Con relación a lo anterior, si se relevan las importaciones mundiales de “Lana cardada 

y peinada” (principal producto de exportación dentro del capítulo bajo estudio), se 

puede observar el magro crecimiento de las compras internacionales de este producto, 

registrando una variación anualizada del 0,6%3 en el período 2003 – 2007. 

Como se comentó anteriormente, la comercialización de “Lana” a nivel internacional ha 

registrado importantes cambios, lo cual se fundamenta en la mayor incursión del 

algodón y los sintéticos en la producción internacional de la industria textil y de la 

vestimenta.

    Gráfico 2.4

VARIACIÓN DE LAS PRINCIPALES EXPORTACIONES 
(90% del total) Enero - Noviembre 2008/2007*
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   *Ver descripción de los capítulos relevados4

       Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

      

                                               
3 Fuente: WITS
4 Cap 01 – Animales vivos, Cap 11 – Productos de molinería, malta, almidón, Cap 15 – Grasas y aceites 

animales o vegetales, Cap 27 – Combustibles minerales, Cap 10 – Cereales, Cap 12 - Semillas y frutos 

oleaginosos, Cap  44 – Madera,  Cap 02 - Carne y despojos comestibles, Cap 05 - Los demás productos de 

origen animal, Cap 30 – Productos farmacéuticos, Cap 87 - Vehículos automóviles y sus partes, Cap 04 -

Leche y productos lácteos, 34 - Jabón, agentes de superficie orgánicos …, Cap 40 - Caucho y sus 

manufacturas, Cap 48 - Papel y cartón, Cap 73 - Manufacturas de fundición, hierro o acero, Cap 39 -

Plásticos y sus manufacturas, Cap 03 – Pescados y crustáceos, Cap 08 - Frutas y frutos comestibles, Cap 71 

- Perlas finas (Oro),  Cap 51 – Lana, Cap 41 – Cueros y pieles.
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3. Exportaciones clasificadas por Grandes Rubros5

Según la clasificación de Grandes Rubros, se puede apreciar que en el acumulado del 

año, el crecimiento de las colocaciones externas fue muy significativo y  generalizado, 

ya que todas las categorías mostraron un buen comportamiento en las exportaciones. 

Cuadro 3.1

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE

Las ventas externas de Productos primarios verificaron un incremento de 54% en 

dólares corrientes y crecieron 7% en volumen físico. Igualmente, vale resaltar que el

crecimiento de las colocaciones externas de esta categoría cayó 10 puntos 

porcentuales con respecto a la variación alcanzada en el acumulado Ene – Oct 

2008/2007. Tal desaceleración está explicada por los impactos del mal 

comportamiento en las ventas externas de “Arroz” y “Soja” ya comentadas en el 

capítulo anterior (ver sección 2).

Gráfico 3.1

VARIACIÓN INTERANUAL DE LAS EXPORTACIONES 
POR GRANDES RUBROS 
Enero - Noviembre (2008/2007)
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                 Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE

                                               
5 La correlación entre el Sistema Armonizado (S.A. 2002) y Grandes Rubros utilizada por el DEE surge de la 

“Matriz de correspondencias para el análisis del comercio internacional” elaborada por la Comisión Nacional 

de Comercio Exterior del Ministerio de Economía y Producción de la Argentina. Vale señalar que debido a la 

4° enmienda del S.A., las correspondencias utilizadas no clasifican aproximadamente el 2% del total 

exportado, ya que la Matriz de Correspondencias en base al S.A. no se ha actualizado por parte de la 

Comisión.
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A su vez, las colocaciones externas de la categoría Manufacturas de origen 

agropecuario (MOA) crecieron 32% en dólares corrientes, pero cayeron 7% si se las 

mide en volumen físico con respecto a Enero - Noviembre de 2007.

Con estos resultados, se confirma la desaceleración de las ventas de esta categoría que 

comenzó a insinuarse meses atrás. Es más, en algunos casos, se evidencia un corte 

abrupto en las exportaciones, incluso dentro de los productos más representativos de 

la categoría. Un buen ejemplo de ello es el comportamiento de las exportaciones de 

“Carne y despojos comestibles”, especialmente en las ventas con destino a Rusia6 (ver 

gráfico 2.2).

  Gráfico 2.2 

VARIACIÓN DE LAS EXPORTACIONES CON DESTINO A RUSIA
(En Términos interanuales, 2008/2007 US$ corrientes) 
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Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

     

Por su parte, las exportaciones de Manufacturas de origen industrial (MOI) crecieron 

21% en dólares corrientes y 9% en volumen físico. El principal producto de exportación 

de dicha categoría -expresado a nivel de seis dígitos del Sistema Armonizado (S.A.) -

fue “Preformas Pet” que mostró una suba 14% en sus exportaciones con respecto a 

Enero - Noviembre del año anterior. 

Dentro de esta categoría también resulta interesante destacar el buen comportamiento 

que han tenido los “Vehículos automóviles y sus partes” (ver gráfico 3.2), en especial 

“Tractores de carretera para semirremolques” (S.A. 870120), cuyas exportaciones 

aumentaron 83% en el período Ene – Nov 2008/2007.

                                               
6 Si bien este mercado habitualmente comienza a cambiar de proveedores a partir del mes de setiembre, 

dicho fenómeno se adelantó debido a la crisis económica internacional. 
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Gráfico 3.2
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            Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

En el acumulado del año, los productos que mostraron un comportamiento negativo en 

sus exportaciones con relación a igual período de 2007 fueron “Oro” (S.A. 710812), 

verificando una caída del 3%, “Prendas y complementos de vestir de cuero” (S.A. 

430310) cayendo 15% y “Las demás partes y accesorios para vehículos” (-10%).

Cuadro 3.2

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE
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Gráfico 3.3

VARIACIÓN DE LAS MANUFACTURAS DE ORIGEN INDUSTRIAL (MOI)* 

  Enero - Noviembre 2008/ Enero - Noviembre 2007 (US$ corrientes) 
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* Se consideraron las exportaciones de MOI mayores a US$ 14 millones en 2008. 

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE

4. Exportaciones por destino

En el período Enero - Noviembre de 2008, Brasil y Argentina ocuparon los primeros 

lugares como destino de las exportaciones uruguayas, representando el 25% del total

de colocaciones del país. Las ventas externas con destino a dichos países, crecieron

36% y 37% respectivamente (ver cuadro 4.1).

En noviembre de 2008, las ventas hacia estos países aumentaron 22% y 9%

respectivamente en relación al mismo mes del año anterior7. 

De todas formas, si observa la evolución de las exportaciones con destino tanto a 

Brasil como a Argentina, en los últimos meses (ver gráfico 4.1), se puede visualizar 

cierta desaceleración con respecto a las ventas de meses anteriores.

                                               
7 En 2009, se prevé que el PBI de Brasil crezca 3,0%, mientras que el PBI en Argentina crecería 5,0% (CEPAL). 
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Cuadro 4.1

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA

Por el contrario, las ventas con destino a Estados Unidos si bien cayeron 59% con 

relación al acumulado Ene – Nov de 2007, comenzaron a mostrar un cambio de 

tendencia en los últimos meses (ver gráfico 4.1)8.  En el caso de otros mercados de 

importancia para el país como Alemania y España, comienza a identificarse más 

marcadamente el mal comportamiento de las ventas uruguayas hacia estos destinos9.

Si se estudia el comportamiento de las exportaciones en el mes de noviembre de 2008, 

las ventas externas que han presentado mayores caídas con respecto al mismo mes del 

año anterior, fueron las dirigidas a Antillas Holandesas, seguido por las destinadas a 

Egipto, México y Rusia.

En el caso de Antillas Holandesas, la caída se explica por la disminución de las ventas 

externas de “Combustibles minerales”. Con respecto a las exportaciones a Egipto, la 

disminución se explica por una exportación de ganado en pie concretada en 

noviembre de 2007 que afecta la comparación interanual ya que no se registraron 

operaciones de ese producto en el mismo mes de 2008.  

                                               
8 En 2009, se prevé que el PBI de Estados Unidos crezca 0,7% (OCDE).
9 En 2009, el PBI en Alemania y en España crecerían 0,8% y -0,7% respectivamente (OCDE).
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Por otra parte, en el mes de noviembre, la caída en las ventas de México con respecto 

a igual mes del año anterior, se explican por el mal comportamiento de los “Productos 

lácteos”. Finalmente, como se observó anteriormente (ver gráfico 2.2), las ventas a 

Rusia cayeron por la disminución de las colocaciones de “Carne y despojos 

comestibles”.

Gráfico 4.1

VARIACIÓN DE LAS COLOCACIONES EXTERNAS A LOS 
PRINCIPALES DESTINOS DE EXPORTACIÓN

(En Términos interanuales 2008/2007, US$ corrientes) 
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Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA 
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5. ANEXO

5.1 Exportaciones por Contenido Tecnológico10

 Cuadro 5.1

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE        

Gráfico 5.1 – PARTICIPACIÓN DE LAS EXPORTACIONES URUGUAYAS POR CONTENIDO 

TECNOLÓGICO (Enero – Octubre de 2008)
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Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE

                                               
10 La correlación entre el Sistema Armonizado (S.A. 2002) y Contenido Tecnológico utilizada por el DEE surge 

de la “Matriz de correspondencias para el análisis del comercio internacional” elaborada por la Comisión 

Nacional de Comercio Exterior del Ministerio de Economía y Producción de la Argentina. Vale señalar que 

debido a la 4° enmienda del S.A., las correspondencias utilizadas no clasifican aproximadamente el 2% del 

total exportado, ya que la Matriz de Correspondencias en base al S.A. no se ha actualizado por parte de la 

Comisión.
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5.2 Exportaciones clasificadas por CIIU Rev 311

Cuadro 5.2

Fuente: Departamento de Estudios Económicos en base a SmartDATA / CNCE

                                               
11

La correlación entre el Sistema Armonizado (S.A. 2002) y CIIU Rev. 3 utilizada por el DEE surge de la 

“Matriz de correspondencias para el análisis del comercio internacional” elaborada por la Comisión Nacional 

de Comercio Exterior del Ministerio de Economía y Producción de la Argentina. Vale señalar que debido a la 

4° enmienda del S.A., las correspondencias utilizadas no clasifican aproximadamente el 2% del total 

exportado, ya que la Matriz de Correspondencias en base al S.A. no se ha actualizado por parte de la 

Comisión.


